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Al centro dell’incontro

▪ Buone pratiche: esperienze e strumenti per 
rafforzare la comunicazione di Finlandia ed 
Estonia

▪ Campagne di comunicazione e canali della 
DG Home 

▪ Visibilità dei progetti finanziati dall’Ue

▪ Confronto sulle attività future

Fondi HOME| Esperienze e strategie di comunicazione

Kalamata, 6 maggio 2026 



Finlandia | LinkedIn per comunicare i Fondi HOME

LinkedIn: un canale dedicato alla comunicazione 
dei Fondi HOME (AMIF, BMVI e ISF)

• Profilo attivo da gennaio 2025, con quasi 250 
follower al momento della presentazione

• Un canale adatto per comunicare opportunità di 
finanziamento, bandi, progetti, eventi e risultati

• Condivisione di contenuti originali e rilancio di 
notizie dei beneficiari

Una comunicazione continuativa e pianificata aiuta a raggiungere 
nuovi pubblici e rafforzare il dialogo con gli stakeholder



Estonia | Raccontare i progetti attraverso le persone

Formare i beneficiari a comunicare meglio

• Organizzare eventi e laboratori dedicati allo
storytelling per i beneficiari dei progetti

• Valorizzare testimonianze ed esperienze 

• Generare fiducia, raccontando storie 
autentiche e utilizzando un linguaggio chiaro, 
comprensibile a pubblici diversi

Non basta comunicare le attività realizzate, occorre raccontarne il valore 
attraverso storie autentiche 



Le campagne DG HOME | 

#Schengen40

Libertà di circolazione, prosperità e 
sicurezza: 29,5 milioni di persone
raggiunte sui social con la campagna 
del 40° anniversario.

Side by Side

Testimonianze sull’integrazione
lavorativa e sul contributo economico
dei migranti.

End Human Trafficking

Sensibilizzazione sui rischi della 
tratta degli esseri umani, con 
messaggi rivolti al pubblico e alle 
potenziali vittime.

… un approccio comune

Storytelling
Identità visiva coerente
Promozione adattata a destinatari e canali

Tre campagne di comunicazione….

Campagne, canali, strumenti per sensibilizzare e informare 



Obiettivi e criticità | Verso il 2026–2027

Le sfide da affrontare

Dal confronto sono emerse alcune questioni aperte

Quali contenuti funzionano meglio per i diversi pubblici?

Come adattare formati e supporto alle esigenze locali? 

Come coinvolgere ancora di più i beneficiari?

Come rendere i prodotti di comunicazione più mirati 

ed efficaci? 



Francesco Nicoletti – Directorate General for Migration and Home Affairs 
Valeria Turano – Dipartimento per le Politiche di Coesione (PN Capacità per la Coesione 21-27)


