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Fondi HOME| Esperienze e strategie di comunicazione

Al centro dell’incontro

= Buone pratiche: esperienze e strumenti per
rafforzare la comunicazione di Finlandia ed
Estonia

= Campagne di comunicazione e canali della
DG Home

= Visibilita dei progetti finanziati dall’Ue

=  Confronto sulle attivita future Kalamata, 6 maggio 2026
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Finlandia | LinkedIn per comunicare i Fondi HOME

EU Home Affairs Funds LinkedIn page

« Started our page in 2025 January, now almost 250 ‘d . ’ ‘X -
followers and growing .

whv Lmkedm?

LinkedIn: un canale dedicato alla comunicazione LORIRT o o

- Our content works there — avai Iable f nding, open calls,
actions we fund, results of the projects/programmes,

\
=
dei Fondi HOME (AMIF, BMVI e ISF) kT

too

- Objective: Increased visibility of AMIF, BMVI & ISF
funds, open calls, actions being funded and results +
reaching new and old audiences

e Profilo attivo da gennaio 2025, con quasi 250 - [
follower al momento della presentazione

e Un canale adatto per comunicare opportunita di
finanziamento, bandi, progetti, eventi e risultati

R e
12

o o o a . . . . . . . L@@ Ne
e Condivisione di contenuti originali e rilancio di it

notizie dei beneficiari

@ Una comunicazione continuativa e pianificata aiuta a raggiungere == 7Y
nuovi pubblici e rafforzare il dialogo con gli stakeholder e
»
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‘ Estonia | Raccontare i progetti attraverso le persone

Storytelling on December 8, 2026

Formare i beneficiari a comunicare meglio

e Organizzare eventi e laboratori dedicati allo
storytelling per i beneficiari dei progetti

e Valorizzare testimonianze ed esperienze

Al tips and prompts for Social Media post drafts

* Generare fiducia, raccontando storie - Z7 - ) "

autentiche e utilizzando un linguaggio chiaro, jioopa A ‘ ! £
. . .. ) ) Om.IS]OIH ¥ L ¢

comprensibile a pubblici diversi s B i r &

* *
* gk

Funded by the
European Union

@ Non basta comunicare le attivita realizzate, occorre raccontarne il valore
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attraverso storie autentiche
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Le campagne DG HOME |

Tre campagne di comunicazione....

Campagne, canali, strumenti per sensibilizzare e informare

Authentic testimonials of End Human Trafficking campaign

#Schengen40 anniversary campaign successtulal ur integration

Five EU countries. Dissemination
Five companies. Five stories.

« Organic + local stakeholders
+ Paid advertising: digital out of hame in the high traffic areas + online ads

Vote for the Schengen
campaign hers! Until
15 June: £ p— < "

t L’:‘Qeﬂ Working side-by-side: two voices,
for Good one team
Administration’ 2026

Training and support by EU

m|m o funded projects
#Schengen40 Side by Side
Liberta di circolazione, prosperita e Testimonianze sull’integrazione Sensibilizzazione sui rischi della
sicurezza: 29,5 milioni di persone lavorativa e sul contributo economico tratta degli esseri umani, con
raggiunte sui social con la campagna dei migranti. messaggi rivolti al pubblico e alle
del 40° anniversario. potenziali vittime.
... Un approccio comune

Altri strumenti .
Q « Canali digitali della DG HOME > Storyice\lllr.lg.

» Piattaforma EU Projects in Action B Identita visiva coerente

COESIONE
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| Obiettivi e criticita | Verso il 2026-2027

Le sfide da affrontare

Dal confronto sono emerse alcune questioni aperte

Quali contenuti funzionano meglio per i diversi pubblici?

Come adattare formati e supporto alle esigenze locali?

Come coinvolgere ancora di piu i beneficiari?

vV v Vv Vv

Come rendere i prodotti di comunicazione piu mirati
ed efficaci?

e i -2027
Le priorita peril 2026-2
a ai i e ailoro
Maggiore visibilita al progettie ai
risultati
Piu testimonianze € storie dal territorio
i iciari
pil competenzé e supporto al penefici
ati e maggiore

i pit mir .
_ Contenuti piu e
collaborazione tra Ce e Stati M

iicanali
piffusione coordinata su tuttiica

Out now: Booklet on EU Specific Actions

I EU Specific Actions:

Tangible Support, Real Impact

EU Specific Actions

+ Intro: Specific Actions 2021-2027

+ EU support on projects of
particular value in the MS

+ Five factsheets

+ Areas: border management, visa
policy, law enforcement,
migration, policy innovation
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