
Prendi parte al futuro



Siamo la voce guida
di Millennials e Gen-Z 
per un cambiamento 

che attraversa
le generazioni



La mission
prima del 
prodotto
Aumentare la consapevolezza sui fatti 
quotidiani e ispirare il cambiamento verso
un mondo più sostenibile



Ogni mese raggiungiamo
6 milioni di utenti unici

6M
Reach mensile*

113M
Imps mensili

32M
Views mensili

4M
Interazioni mensili

1.8M
Download mensili

*Numero account unici raggiunti mensilmente solo su Instagram



La community italiana
che crea il cambiamento

Lo spazio per informare gli entusiasti, supportare la creazione di consapevolezze e superare gli stigmi 

AGNOSTICSCHEERLEADERS OPPONENTS



Una community
multipiattaforma

1.5M
Followers

369K
Followers

41M
Streams

369K
Followers

134K
Followers

153K
Subscribers

56K
Subscribers

28K
Subscribers



I macrotrend che 
stanno cambiando
il mondo

01

La nuova sensibilità
al cambiamento climatico
La lotta al cambiamento climatico
non è più tema per pochi o relegato
alla responsabilità sociale delle aziende

03

Il cambiamento
tecnologico
Nuove tecnologie portano nuovi dilemmi 
etico-politici-regolatori, ma anche possibilità 
di innovazione e trasparenza basata sui dati

02

Il cambiamento
demografico
GenZ e Millennials sono generazioni 
completamente diverse dalle precedenti
per abitudini di consumo e sfide sociali
che pongono in cima alla loro agenda

04

Un nuovo modo
di produrre valore 
Sempre più competenze, sempre più lavoro
remoto, per produrre meglio, consumare meglio
e più consapevolmente



Will al servizio di un mondo

01

Più sostenibile
Una maggiore consapevolezza dell’utente-
consumatore è una fonte di richiesta per l'azienda
di una produzione più sostenibile. Il match fra loro è 
necessario, insieme con l'azione del dibattito pubblico 
per uno sviluppo equilibrato

Più equo
La sostenibilità come equilibrio anche 
sociale che passa per l'inclusione e il 
rispetto delle minoranze, delle unicità
e del contributo di ognuno

Più data driven
Poter misurare significa poter scegliere priorità
e definire misure in maniera più trasparente, 
efficiente e diretta al progresso che mette al centro 
gli individui

Con un nuovo motore economico
Produrre meglio significa lavorare in nuovi contesti, 
con nuove competenze da formare, creare e 
valorizzare ma anche consapevoli di un contesto 
incerto, competitivo e glocale

02

03 04



Gli ingredienti del nostro 
piano editoriale

I TEMI

SOSTENIBILITÀ

LOTTA ALLE DISUGUAGLIANZE

ECONOMIA

POLITICA ESTERA

SOCIETÀ

TECH & INNOVATION

COVID-19

POLITICA INTERNA

LO CONDIVIDO PERCHÉ MI FA SENTIRE

INTELLIGENTE / INTERESSANTE

COMMITTED

DIVERTENTE



BRAND JOURNALISM

Un nuovo approccio
nella creazione di 
campagne sulla base 
di valori condivisi

EDITORIAL CREATIVITY
Attivisti, esperti
e giornalisti

Graphic e motion
designer, registi
e video editor 

PARTNER
Aziende, istituzioni

e consulting



WILL MEDIA WILL LAB COMMUNITY ACTIVISM

I progetti in partnership 
rientrano in tre aree principali

Programmazione su tutti i 
canali social di Will Media con 

rimando diretto al profilo 
ufficiale del brand. 

Il partner si inserisce in modo 
organico nel nostro piano 

editoriale attenzionando una 
determinata tematica.

Produzione completa di 
contenuti originali a cura  di 
Will Media per distribuzione 

da parte di terzi.

Il distintivo linguaggio e 
tone of voice vive sui canali 
del partner con la possibilità 
di raggiungere la community. 

Organizzazione di eventi 
offline per stimolare la 

partecipazione attiva della 
community di Will Media.

Dal 2021 viaggiamo per 
incontrare e dialogare con 

persone e aziende che ci 
danno fiducia ogni giorno.



Agiamo nelle tre aree con la 
stessa base valoriale

WILL MEDIA WILL LAB COMMUNITY ACTIVISM

DATA INSPIRED 
APPROACH

RESPECT 
EDITORIAL VOICE 

FOR THE 
YOUNGEST

MULTICHANNEL
CAMPAIGNS

STRATEGIC 
CONSULTANCY 

BASED ON DATA 
LEARNING

CLIENT’S
NEEDS

ANALYSIS

ORIGINAL
CONTENTS’

PRODUCTION

COMMUNITY
FIRST

LEARN
THEN ACTOUT OF BUBBLE

SE NON LA SAI DIRE FACILE NON LA SAI ABBASTANZA



Will Media
Differenti canali e formati per diversi obiettivi
e possibilità creative. Creiamo la strategia più
potente associando contenuto, piattaforma
e target di riferimento.

PIATTAFORME IMPRESSIONS

2.8 mld
VIDEO VIEWS

550 mln
TOTALE ACCOUNT

RAGGIUNTI SU 
META*

28 mln
INTERAZIONI

108 mln
FORMAT ORIGINALI

70+

https://www.instagram.com/p/CukKNrbskdy/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CqaoeK8AMCU/?hl=it
https://www.instagram.com/p/Cn6se1It18f/
https://www.youtube.com/watch?v=yEvaXW3Szng&ab_channel=WillMedia
https://www.youtube.com/watch?v=_xuf7UMFQjE&ab_channel=WillMedia


Will Lab
Will Lab aiuta i brand ad avere un impatto nel mondo grazie a
una comunicazione valoriale, efficace e ispirata da dati concreti. 
Ci poniamo l'obiettivo di guidare aziende, istituzioni, ONG
e associazioni nel capire cosa sta succedendo, cosa c'è
da fare e come è possibile creare impatto, attraverso:

Social Media 
Management

Produzioni Originali

Digital Advertising

Organizzazione e 
moderazione eventi

Social media management, strategia 
editoriale, analisi e monitoraggio, 
community management

Materiale social, digital, tv, podcast

Social Advertising: Meta, TikTok, 
Linkedin, YouTube, Spotify

Ideazione, gestione, organizzazione e 
moderazione di eventi; PR scouting e 
management

Social Media 
Management

Eventi

Produzioni Originali

Social Advertising

Video

https://www.youtube.com/watch?v=Ic6YmHR6zvc


Community Activism
Will è un canale di divulgazione social, ma non si limita allo spazio digitale: incontriamo e dialoghiamo dal vivo con la nostra 

community, in incontri che si trasformano in occasioni di attivismo. Il primo format Will Meets, attivo dal 2021, è stato citato
dal Financial Times come modello di successo di confronto e relazione con il pubblico. Oggi i Will Meets hanno diversi format 

e prendono vita in diverse modalità

Will Meets Swing Role Negotiation Game

Un momento di incontro e confronto  
(circa un’ora) su un tema specifico con 
una rappresentanza della community 

di Will radunata attraverso CTA sui 
nostri canali (massimo 20-30 persone)

Un’attività interattiva in cui i 
partecipanti si dispongono e si spostano 

tra tre “corridoi” in base alla loro 
posizione su un tema specifico 
(d’accordo, disaccordo, neutrale)

Un’esperienza di gamification: in ogni 
gruppo vengono assegnati dei ruoli

(es. sindaco, attivista, impresa, etc.)
per sperimentare la complessità di 

risolvere una situazione reale

https://www.ftstrategies.com/en-gb/insights/top-three-predictions-for-the-news-publishing-industry-in-2022/
https://video.sky.it/news/politica/video/swing-cosa-sposta-il-dibattito-777795


Deep dive
nelle nostre
piattaforme



È la piattaforma che offre l'accesso al cuore della nostra 
community e consente di avere un dialogo diretto con gli utenti 
attraverso l'interazione con i contenuti e la moderazione delle 
conversazioni che si creano attorno ai temi affrontati

FOLLOWERS

1.5 mln

23 mln

6 mln
REACH MENSILE

2.6 mln
INTERACTIONS  MENSILI

GENDER %

F:59
M:41 

CORE TARGET %

25-34: 
51%

VIEWS MENSILI

Instagram

https://www.instagram.com/p/CoC2KI9MlFa/
https://www.instagram.com/p/CtO14x4sFCB/
https://www.instagram.com/p/CsQLughskFg/


È il canale di approfondimento in cui si alternano video di 
approfondimento e analisi, a documentari e video che
trattano argomenti verticali sui temi delle nostre campagne

ISCRITTI

149 K

550 K

711 K
VIEWS MENSILI

GENDER %

F:33
M:67

CORE TARGET %

25-54: 
54%

ORE WATCH TIME TOTALE*

*Ore totali di visualizzazione dei contenuti Will da parte del pubblico 

YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=ZlrHcTUUVns
https://www.youtube.com/watch?v=-gTy57Z8DHk&t=3s&ab_channel=WillMedia
https://www.youtube.com/watch?v=9H8R38nsUMQ
https://www.youtube.com/watch?v=06-lL5oGPDw
https://www.youtube.com/watch?v=aIzk_HWxHiU
https://www.youtube.com/watch?v=sc2xaoySn5E


È lo spazio di informazione per la parte più giovane della nostra 
community, dove creiamo contenuti di approfondimento in video 
di 60 secondi dal TOV fresco e forte impatto visivo

FOLLOWERS

362 K

6.7 M

364 K
INTERACTIONS MENSILI

GENDER %

F:48
M:52

CORE TARGET %

18-24:
49%

VIEWS MENSILI

TikTok

https://www.tiktok.com/@will_ita/video/7237121346776370458
https://www.tiktok.com/@will_ita/video/7208940443273301254
https://www.tiktok.com/@will_ita/video/7246414897502817562
https://vm.tiktok.com/ZGJ4px3Bw/


Loop è l’evoluzione della newsletter: una piattaforma 
proprietaria Will composta da uno scrollytelling verticale
di contenuti multimediali tra video, immagini, gif e testi.

ISCRITTI

28 K

6,4%

42%
AVG. OPEN RATE

GENDER %

F:64
M:36

CORE TARGET %

25-34:
58%

AVG. CTR

Loop

LINK

https://willmedia.it/loop/si-scrive-carne-sintetica-si-legge-futuro/
https://willmedia.it/loop/si-scrive-carne-sintetica-si-legge-futuro/
https://willmedia.it/loop/si-scrive-carne-sintetica-si-legge-futuro/
https://willmedia.it/loop/si-scrive-carne-sintetica-si-legge-futuro/
https://willmedia.it/loop/si-scrive-carne-sintetica-si-legge-futuro/


È la piattaforma dedicata ai contenuti relativi al mondo 
professionale, dove attraverso un piano editoriale 
poniamo l'accento sul contesto economico e sociale 
che ci circonda

FOLLOWERS

132 K

41 K

2.7 M
IMPRESSIONS MENSILI

CITTÀ %

Milano:
24%

CORE TARGET %

Entry:
39%

INTERACTIONS MENSILI

LinkedIn

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7028618210316836864/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7028618210316836864/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7028618210316836864/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7034417898580238336/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7059406232977088513/%2080238336/


3.1 M

È lo spazio che si rivolge alla parte più adulta della nostra 
community. Anche qui uniamo l'approfondimento al racconto, 
puntando su due assi: la condivisione e interazione tra
utenti attorno ai contenuti

369 K
ISCRITTI REACH MENSILE

GENDER %

F: 53%
M: 47%

CORE TARGET %

25-54:
66%

IMPRESSIONS MENSILI INTERACTIONS  MENSILI

463 K7.5 M

Facebook

https://www.facebook.com/permalink.php?id=100964541456650&story_fbid=777440650475699
https://www.facebook.com/willmediaITA/posts/pfbid027AU5WKm8fjhPCRNJf57op5HuvbFHvg1tZXaH32pBEiuwGtPziEw5mQWKDaM4fdcMl
https://www.facebook.com/willmediaITA/posts/pfbid0H74Hqy2zw3rXXKJ5oeNQ7BzqTeAKDKy6YUR8ZNuYJcen2UCJc1SBrcebzmCho9q7l
https://www.facebook.com/willmediaITA/posts/pfbid02dvmCeoKpfsnWnXxLo4TytvuoUYbKqYe8BeZZgxraNyRwE4FwM6Pm3LK97tqPLK77l


TOTALE ASCOLTI FOLLOWERS

834K+41 M

Podcast editoriali

RATING MEDIO

4,7/5

Nel 2022 abbiamo triplicato la nostra offerta di podcast 
per un totale di +20 podcast originali tra format 
scripted, talk ed entertainment, per dare voce alle 
diverse esigenze della nostra community. I podcast di 
Will spaziano da tematiche come la salute mentale alla 
fuga dei cervelli, dalla sostenibilità ambientale 
all'innovazione 

https://open.spotify.com/playlist/0fzFaWRmlV0lSn2xtnsnuy?si=eec9b45d0fbc4318




01

02

03

ll podcast viene realizzato in base alle esigenze comunicative
del cliente, adattandosi al TOV e allo spirito valoriale tipico di Will

Will si occupa di tutta la produzione del progetto: dal contatto dei potenziali
ospiti all’editing delle tracce per costruire il miglior prodotto chiavi in mano

Gli episodi vengono distribuiti sulle principali piattaforme di podcast
come Spotify, Apple Podcast, Google Podcast)

Alcuni dei partner con cui abbiamo collaborato

Podcast Will Lab



Eventi
HACKATON
🐱 💻

Divisi in gruppi di lavoro i partecipanti
sono chiamati a risolvere la sfida 

proposta e studiata da Will attraverso 
soluzioni digitali e innovative

CHALLENGE
🤜🤛

Invitiamo selezionati membri
della community a una gara: dopo una 

giornata di confronto, la giuria formata 
da volti Will ed esperti del settore 

premierà il progetto miglioreMatching Skills - le competenze che non si trovano
nel tech in partnership con NTT Data  Next Gen in Finance

in partnership con Invesco  

ORGANIZZAZIONE
🗂

 Ricopriamo un ruolo attivo 
nell'ideazione di  iniziative 

(istituzionali, aziendali, culturali)
per garantire partecipazione e 

confronto 
Passion X Creation - Cinema e digitale a confronto
in partnership con Campari @Festival del Cinema

di Venezia 

🗣

I nostri volti partecipano a una grande 
varietà di eventi come speaker o 

moderatori, portando il contraddistintivo 
stile di comunicazione di Will 

Green & Blue Smart Marathon
in partnership con Cisco   

MODERAZIONE

https://willmedia.it/cosa-facciamo/matching-skills/
https://willmedia.it/cosa-facciamo/matching-skills/
https://willmedia.it/loop/next-gen-in-finance/
https://www.eventbrite.it/e/biglietti-passion-x-creation-cinema-e-digitale-a-confronto-404183913967
https://www.youtube.com/watch?v=3oFcF_Bezqw


Progetti speciali
LONG FORM DOCUMENTARIO DOCUSERIE IL NOSTRO PRIMO LIBRO

WHAT’S NEXT OOH BOOK CLUB FUTURE 4 CITIES

https://willmedia.it/longform/backtothefuture/
https://willmedia.it/cosa-facciamo/one-day-one-day/
https://willmedia.it/cosa-facciamo/one-day-one-day/
https://willmedia.it/junk/
https://willmedia.it/libro-politica-netflix/
https://tg24.sky.it/cronaca/approfondimenti/will-skytg24
https://www.instagram.com/reel/Ch7HCJZARxM/
https://willmedia.it/longform/backtothefuture/
https://tg24.sky.it/cronaca/approfondimenti/will-skytg24
https://willmedia.it/cosa-facciamo/one-day-one-day/
https://willmedia.it/libro-politica-netflix/
https://www.instagram.com/reel/Ch7HCJZARxM/
https://www.youtube.com/watch?v=SdSJI8pColM&ab_channel=WillMedia
https://willmedia.it/junk/
https://www.youtube.com/watch?v=SdSJI8pColM&ab_channel=WillMedia
https://willmedia.it/future4cities/
https://willmedia.it/future4cities/
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Bilancio della politica di coesione VS spesa italiana



Consapevolezza dei cittadini sulla politica regionale dell'UE

Secondo gli ultimi dati 
dell’Eurobarometro il 79% dei 

partecipanti al sondaggio ritiene che i 
fondi di coesione abbiano un impatto 

positivo sulle regioni.



Consapevolezza dei cittadini sulla politica regionale dell'UE in Italia



      Sardinia Radio Telescope

📍San Basilio, Cagliari, Sardinia  

● Uno dei più grandi radiotelescopi d'Europa

● Ruolo chiave nella ricerca astronomica e nella scoperta di nuove 
conoscenze sull'Universo primordiale. Dal 2013, capta le onde 
radio emesse da oggetti in galassie lontane (stelle di neutroni, 
quasar, pulsar). 

● Nel 2019 è stato finanziato un progetto di potenziamento con fondi 
europei (FESR) e nazionali (FSC), per un importo totale di 
18.683.000 euro -> costruzione di nuovi ricevitori 
multi-alimentazione, che consentono la cattura di onde 
elettromagnetiche con una frequenza fino a 100 GHz 

● Nel 2020 ha ricevuto un ulteriore finanziamento FSC di 1,5 milioni 
di euro per sostenere la formazione del personale 
tecnico-scientifico coinvolto nella gestione del telescopio -> formati 
18 borsisti di ricerca, metà dei quali provenienti dalla Sardegna Ph © Mike Peel



Museo archeologico nazionale

📍Museo Marta, Taranto, Puglia 

● Istituito nel 1887 nell'ex Convento dei Frati Alcantarini, è il primo 
museo regionale mai fondato in Italia 

● Nel 1990 l'ex Soprintendenza per i Beni Archeologici della Puglia 
ha avviato una fase di ristrutturazione -> Nel 2007, 2013 e 2016 
sono state aperte al pubblico per la prima volta nuove sezioni 
dedicate alla cultura funeraria ellenistica e all'età romana e 
medievale 

● 2,5 milioni di euro di finanziamenti nell'ambito dei Fondi PON 
Cultura e Sviluppo 2014-2020 -> digitalizzazione di 40.000 reperti 
archeologici, & organizzazione di attività come un laboratorio di 
artigianato digitale 3D

Ph © MarTA



Consapevolezza dei cittadini sulla politica regionale dell'UE

La TV nazionale è ancora il canale mediatico 
più citato come fonte di informazioni sui 

progetti finanziati dall'UE, insieme a Internet. BUT









Will Media
Distinct channels and formats for different objectives
and creative possibilities. We create the most powerful 
strategy by combining content, platform and target 
audience.

PLATFORMS IMPRESSIONS

2.8 mld
VIDEO VIEWS

550 mln
TOTAL REACH

ON META*

28 mln
INTERACTIONS

108 mln
ORIGINAL FORMATS

70+

https://www.instagram.com/p/CukKNrbskdy/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CqaoeK8AMCU/?hl=it
https://www.instagram.com/p/Cn6se1It18f/
https://www.youtube.com/watch?v=yEvaXW3Szng&ab_channel=WillMedia
https://www.youtube.com/watch?v=_xuf7UMFQjE&ab_channel=WillMedia


Benchmarking & inspiration



Benchmarking & inspiration



DG REGIO PROJECT

WILL TOGETHER 
ACROSS EU

Project: 101122387 — Will EU — IMREG-2022-INFOME



Perception of the EU
Italian context

According to the Youth Survey 2021 report which uses data collected during 
several opinion surveys on European youth (16-30 years old) shows that:

Young Europeans associate 
the EU with positive 

elements

When asked what the EU 
means to them 58% of 
Europeans link it to the 

freedom to travel, work and 
study anywhere 

A majority (55%) of 
respondents say they don’t 

understand much or anything 
about the EU

For 24% of young 
Europeans, climate change 

is one of the top three 
challenges the European 

Union is facing

Project: 101122387 — Will EU — IMREG-2022-INFOME



Getting informed about EU
Italian context

Media consumption by young people is increasingly digital and 93% of young 
Europeans use the Internet on a daily basis.

The use of social networks is one of 
the main factors of Internet 
consumption among young 

Europeans.

Almost nine in ten (85%) discuss 
politics when they get together 

with friends or relatives.

They rely on channels like Facebook (54%), Instagram (48%), followed by 
YouTube (35%) and X (29%).

Project: 101122387 — Will EU — IMREG-2022-INFOME



Objectives
The priority of the project is to support the 
European Commission in raising the awareness 
of a young and well-profiled community towards 
the importance of cohesion policies and their 
impact in the daily lives of citizens.

In particular, through the use of social media, it 
will seek to amplify the message on cohesion 
policies and to cohesion policies and create 
engagement in the younger population.

Project: 101122387 — Will EU — IMREG-2022-INFOME

raising awareness

reporting & explaining

verifying acquired knowledge

going from information to engagement



Formats & Platforms

Project: 101122387 — Will EU — IMREG-2022-INFOME

ONLINE ACTIVITIES

LINKEDIN
14 ITEMS (POSTS, 

SURVEYS) 

INSTAGRAM
44 ITEMS (VIDEO REELS, 

POSTS, STORIES)

YOUTUBE
14 VIDEOS 

NEWSLETTER
52 EPISODES

PODCAST
26 EPISODES

TIKTOK
8 VIDEOS

��
5 EVENTS

IN 5 ITALIAN 
REGIONS:

 Basilicata, Molise, 
Calabria, Puglia, 

Sicilia

OFFLINE  ACTIVITIES

In order to create the most effective 
impact we have foreseen a 12 
months long campaign spanning 
across our main platforms and 
going beyond that.

We will reach the audiences of the 
Italian regions which are the main 
recipients of the EU Cohesion 
Funds in the southern Italy.



Launch of the project

ASCOLTA ORA

After the kick off in September 2023, we have already 
began the production & distribution of our first items.

We launched the podcast SHAPE OF EU, which is available on all the 
audio and podcast platforms. Its 26 episodes are divided into 4 sections:

1 STORIES: Some of the most virtuous 
projects tell their stories in the first 
person. From how they got these 
funds, to what inspired their project.

2 NEWS: Dedicated to summarising the 
hot topics at European level that are 
related to cohesion funds.

3 EXPLAINER: we delve into the 
different aspects of the functioning of the 
cohesion funds, involving EU experts 
who can contribute insights

4 TRENDS: we look at cohesion funds 
through the filter of the 4 macro trends 
that underpin Will's foundations and 
the 3 forces that drive these macro 
trends



Launch of the project

ASCOLTA ORA

In order to reach a larger audience and rise the engagement with the 
podcast,we have created editorial content to amplify the 
communication on its content on several platforms.

1 INSTAGRAM STORIES: An 
engaging storytelling though quiz 
format

3 LINKEDIN: post with the direct link to 
the podcast and description of the 
content

2 INSTAGRAM VIDEO REEL: displaying 
and explaining projects funded by the 
cohesion funds (relaunched on TikTok and 
YouTube Shorts)



Dicono di noi

FINANCIAL TIMES
STRATEGIES CORRIERE DELLA SERA PRIMA COMUNICAZIONE THE VERGEREUTERS INSTITUTE

https://www.ftstrategies.com/en-gb/insights/top-three-predictions-for-the-news-publishing-industry-in-2022/
https://www.ftstrategies.com/en-gb/insights/top-three-predictions-for-the-news-publishing-industry-in-2022/
https://www.corriere.it/economia/aziende/22_giugno_22/podcast-chora-media-compra-news-digitali-will-nasce-primo-polo-italiano-audio-video-3b173d2c-f1eb-11ec-9347-39962991c7ba.shtml
https://www.primaonline.it/2022/07/29/358538/will-la-sfida-del-brand-journalism/
https://www.theverge.com/2023/5/9/23717476/live-audio-is-getting-another-go-on-bluesky
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/news/focus-millions-young-followers-will-media-changing-journalism-italy


Hanno preso parte
al cambiamento



Nothing is more
powerful than

an idea whose time
has come

Victor Hugo


